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メディアのリスク報道とリスク感覚 

 

毎日新聞社 

小島 正美 
 

 

メディアの情報をどう的確につかむか。 

１メディアの記事は必ず確認する。別紙。確

認はメディアの会社に電話で聞く。答え

ない会社、記者は悪い会社。記事の目的

は①他社に先駆けたい特ダネ②間題提起

③消費者への警告（おうおうにしてオー

バー）④資料的な価値⑤行政や企業から

の伝達⑥珍しさ、新奇さ＝新説の紹介（学

会での発表）などいろいろだ。狙いを自

分で考えてみる。 

２リスクの大小を知ることが基本。 

協和香料事件の香料（回収は資源の無駄使

い）。ＢＳＥの感染リスク×水道水を飲む

発がんリスク×出所した犯人が再犯で死

者を出すリスク×米国に牛肉取材に出か

け、事故にあうリスク、どれが高いか。 

食品添加物のある食品×ヒ素の高いヒジ

キＸ水銀のマグ１コ×カドミウムの含ま

れた米、どれのリスクが高いか 
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